Treba vobec prichadzat
s novinkami na veltrh?

Skusme si polozit zakladni otazku tykajlicu sa vel'trhov: aku Glohu dnes
este hra bezny vel'trh v informovanosti o novinkach v produkcii jedno-
tlivych firiem? V dobe internetizacie a masivneho rozvoja komunikaé-
nych prostriedkov je predsa podstatne pohodinejSie a racionalnejsie
sadnt si k poditacu a urobit si sikromny veltrh doma alebo v praci.
Mozno sa lahko zoznamit s technickymi vlastnostami aj datumami za-
catia vyroby, hlavnymi vyhodami aj cenami ihned’a priamo od stola. Ak
su potrebné dalSie informacie, telefonicky alebo emailom sa mozno
spojit s dodavatelom a vyziadat si dalsie informacie. O tom, ze je to tak,
sveddi aj vSeobecne niz$i zaujem o vel'trhy, ktory citime aj u nas. Skus-
me sa teda zamysliet nad tym, ¢i je naozaj pravdou, ze odborné vel'trhy
stracaju vyznam a postupne snad'aj celkom vymiznu, pripadne nad tym,
¢o je dnes vlastne Glohou vel'trhov a ¢i vyrobcovia maju pripravovat no-
vinky prave hlavne na vel'trh.

Posledné skisenosti ipadok veltrhov skér nenasvedéuju. Aj popredny
svetovy technicky odborny vel'trh HMI (Hannovermesse), ktory pozna
snad’ kazdy technik, stale laka mnozstvo zaujemcov. Preco teda, ked’
pristup k informaciam je taky lahky? Popredné firmy stale klad déraz
na svoju pritomnost prave na tomto vel'trhu a aj mensie firmy zo za-
moria povazujl za délezité z(¢astnit sa aspor celkom malym stankom.

Naozaj je zaujimavé zamysliet sa — preco? Na jednej strane — preco
vel'ké a zname svetové firmy povazuju za dolezité kazdy rok investovat
vel'ké prostriedky do prezentacie na vel'trhu? Snad by bolo dobré uve-
domit si niekol'ko faktov. Predovsetkym to, Ze v oblasti mensich firiem
dochadza neustale k posiliiovaniu pozicie niektorych firiem a k oslabo-
vaniu, ba ¢asto az k zaniku firiem inych. Preto nie internetova stranka,
ale skér prezentacia na vel'trhu svedd¢i o tom, ze firma rastie, posiliiuje
si poziciu a prosperuje. Toto je urcite délezity moment, ktory spoz-
name pri navsteve veltrhu na prvy pohlad. Zrejme kazdy pouzivatel
technickych produktov (¢i uz odberatel komponentov alebo koneény
pouzivatel) ma zaujem o to, aby prvky, ktoré pouziva, pochadzali
od prosperujucej firmy, ¢ize aby boli este nejaky cas aktuélne a aby sa
pri nich mohol spolahnit na Sirokd dostupnost, kvalitu a servis. Teda
mozno povedat, ze firmy maji zaujem ukazat, Ze si mézu dovolit pre-
zentovat sa tak, aby to zodpovedalo ich pozicii, pripadne este lepsie
—hlavne ak uz z ich stratégie vyplyva hlavna orientacia na veltrhy.
Orientované na veltrhy su aj firmy, ktoré vo svojej oblasti predstavuju
$pi¢ku — kvalitativnu a sortimentni — a ak si chcd svoju poziciu udrzat,
musia sa prezentovat ako skuto¢ni urcovatelia trendu a inovatori.

Vel'trh potom vyuziji nielen na prezentaciu, ale aj na vedenie oboj-
smerného dialégu so zakaznikom. Toto v plnej miere plati napriklad
pre firmu Rittal. Déraz na vel'trh prezentovala rozlohou druhym naj-
vacsim stankom na vel'trhu vobec.

Rittal je momentalne svetovym lidrom v troch zo Siestich skupin pro-
dukcie. To je Gzasny Uspech, ale sti¢asne vyzva, pretoze Casto je tazsie
si poziciu udrzat, ako ju ziskat. Vedci dodavatel sa preto musi poriad-
ne obracat, aby prichadzal vzdy s nie¢im novym, sti¢asne vSak musi vy-
berat do vyroby také produkty, ktoré budd aktudlne v budlcnosti
— jednoducho sa trend bude uberat prave tym smerom. Treba na to byt
jasnovidcom? Asi nie, skor treba o pripravovanom produkte ¢o najin-
tenzivnejSie diskutovat so zakaznikmi. A to je dalSia Gloha veltrhu.
Po navrate a vyhodnoteni diskusii pride ¢as na rozhodovanie, ktoré
produkty treba dalej rozvijat, lebo o ne zakaznici prejavili zivy zaujem,
pripadne s ktorymi novinkami treba este pockat, lebo na ne mozno
eSte nedozrela doba. Tento moment méze byt taky vyznamny, ze mé-
Ze v zasadnej miere pomdct Uspechu novych produktov a tym v bu-
dicnosti posilnit poziciu vyrobcu. Pre vystavovatela teda méze mat
vysledok diskusii na vel'trhu doslova cenu zlata.

Rittal ako momentalne popredny vyrobca elektrorozvadzacov a prislu-
Senstva vo svetovom meradle je vSeobecne povazovany za prvého
inovatora v oblasti svojej produkcie. V skupinach, kde je lidrom, si mé-
Ze poziciu udrzat iba zabezpedenim predstihu v inovaciach. Na vel'trhu
preto predstavil celkovo az 600 novych produktov a rieseni.

Okrem toho predviedol okolo desiatky ,,superinovativnych* technolé-
gii buducnosti, ktoré este isty ¢as nebudi moct byt zavedené do pra-
xe, ale bolo velmi délezité diskutovat o nich s partnermi — prave tieto
diskusie ¢asto napovedia, ¢i naozaj treba ist dalej tymto smerom. Ak
z diskusii vyplynie skér vlazny zaujem, firma si uSetri prostriedky, kto-
ré moze vlozit do iného smeru vyskumu a vyvoja.

Skisme si teda priblizit aspor niektoré z tych najzaujimavejsich novi-
niek, ktoré Rittal uviedol na tohtoroénom Hannoverskom vel'trhu:

Uplne novy pultovy systém, ktory — ako sa o&akava — svojimi pred-
nostami postupne presved¢i vsetkych pouzivatelov ovladacich pultov
Rittal a tym vytlaci doterajsie typy.

Hlavnou vyhodou je Standardizacia sortimentu vnUtornej vystavby
so skrifiami a tym celkové zefektivnenie, dalej velké mnozstvo drob-
nych vylepSeni a v neposlednom rade podstatné zlepsenie dizajnu
s moznostou kombinacie s ostatnymi typmi ovladacich skriniek.
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Poziarne odolné elektrorozvadzaée

produkované v sérii a v Standardnych
rozmeroch so svetovou dostupnostou
— st pouzivané na systémy, ktoré musia
fungovat nejaky ¢as aj po vypuknuti po-
Ziaru, pripadne z ktorych sa poziar ne-
smie Sirit von.

Hlavné vlastnosti: odolnost proti poziaru zvonka pocas 90 mindt (teda
F90), F30 pri vzniku poziaru vnitri a E30 — teda zachovanie funkénos-
ti pristrojov vnutri poéas 30 mindt poziaru vonku.

Vyhodou je napriklad aj jedinecny velmi tenky poziarnoizolaény mate-
rial s hrdbkou iba 30 mm.

Rozvadzace na nasadenie do hygienickych prevadzok: Rittal spo-
lupracuje pri vypracovavani noriem pre hygienické (hlavne potravinars-
ke) prevadzky. Stcasne prebieha priprava novych produktov prisposo-
benych hygienickym poziadavkam, ktoré sd prisnejSie ako doteraz.
Tieto produkty sa musia vyznacovat niektorymi vlastnostami, ktoré do-
teraz neboli nevyhnutné, napriklad:

* este hladsi povrch,

* nepritomnost $kary medzi dverami a telom skrine,

* vnutri leziace zamky a panty,

* sklon strechy od 30 stupriov, ktory zabrani odkladaniu predmetov
a umozni este lahsie odtekanie tekutiny,

zarucené odstupy od steny a podlahy na lahké a dokonalé distenie,
nové priechodky pre kéable bez hran a skar.
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Prave nova priechodka pre hygienické prevadzky je svetovou no-

vinkou a velmi pravdepodobne sa uz v najbliz-
Sej budlcnosti stane podmienkou pre zaria-
denia urcené do hygienickych prevadzok.
Standardna nerezova priechodka v dnesnej
podobe ma mnozstvo zarezov a $kar, v kto-
rych sa méze drzat $pina a baktérie:
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Nova priechodka je vyhotovena z nehrdzave- ‘

jucej ocele (materialu 1.4305), disponuje stupriom krytia 1P68/69K
a dvojitym utesnenim a upevnenim kabla.
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V oblasti klimatizacie rozvadzacov, kde je Rittal tiez lidrom, boli pred-
stavené chladiace jednotky na nasadenie do zény 22 s nebezpecen-
stvom vybuchu horlavého prachu — napriklad do obilnych sil, plniacich
liniek na muku alebo sil na uholny prach.

TODRININ,

Velmi zaujimavym problémom
je hladanie naozaj ekologického
chladiva v oblasti klimatizacie
—ved vieme, Ze aj moderné
chladiva maji vyrazne skodlivy
ucinok na atmosféru. Rittal pre-
to ako prvy prichadza s prvou
sériovo vyrabanou klimatizacnou
jednotkou pre rozvadzace
s chladivom na baze ¢istého oxi-
du uhli¢itého.

Uz teraz vieme, Ze tieto a mno-
hé iné novinky vysli z diskusie velmi Gspesne a ich sériova dostupnost
je pred dverami.
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